
附件2

盐池县本级部门项目支出绩效自评表
（ 2022年度）

项目名称 摄制“两晒一促”活动宣传片经费

主管部门 盐池县文化旅游广电局 实施单位 盐池县文化旅游广电局

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 41 41 41 10 100% 10

    其中：当年财政拨

款
41 41 41 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

依托《滩羊之乡-抗硬盐池》“两晒一促”专题宣传片、“炫彩60秒”短视频，“经

典故事、精品线路”专版、“云商文旅馆”四大载体，充分发挥线上线下联动优

势，以全媒体传播、全方位推介、立体展示了盐池县文化旅游资源，助推了文旅市

场的拓展，极大地提升了“滩羊之乡·激情盐池”的知名度和影响力。

依托《滩羊之乡-抗硬盐池》“两晒一促”专题宣传片、“

炫彩60秒”短视频，“经典故事、精品线路”专版、“云商

文旅馆”四大载体，充分发挥线上线下联动优势，以全媒体

传播、全方位推介、立体展示了盐池县文化旅游资源，助推

了文旅市场的拓展，极大地提升了“滩羊之乡·激情盐池”

的知名度和影响力。

绩

效

指

标

一级

指标
二级指标 三级指标

年度指标值

（A）

全年实际值

（B）
分值 得分 得分计算方法

偏差原因分析

及改进措施

产

出

指

标

数量指标 专题宣传片数量 1部 达成预期指标 10 10

完成值达到指

标值，记满

分；未达到指

标值，按B/A

或A/B×该指

标分值记分。

质量指标

制作逻辑严密、制作精

良、具备在宁夏卫视播

出的内容品质合格率

100% 达成预期指标 10 10

1.若为定性指

标，则根据“

三档”原则分

别按照指标值

的100-80%

（含）、80-

50%（含）、

50-0%来记分

。

2.若为定量指

标，完成值达

到指标值，记

满分；未达到

时效指标

完成自治区“两晒一促

”活动办公室要求的节

点和任务。

及时 及时 10 10

成本指标
摄制“两晒一促”活动

宣传片总费用
410000元 410000元 10 10

效        益        

指        标

社会效益

指标

助推了文旅市场的拓

展，提升了“滩羊之乡

·激情盐池”的知名度

和影响力。

有效提高 有效提高

40 40

1.若为定性指

标，则根据“

三档”原则分

别按照指标值

的100-80%

（含）、80-

50%（含）、

50-0%来记分

。

2.若为定量指

标，完成值达

到指标值，记

满分；未达到

指标值，按

B/A或A/B×该

指标分值记分

。

生态效益

指标

向全国观众深度推介了

我县文化旅游资源及盐

池滩羊肉、黄花菜、荞

麦皮枕头、蜂蜜、二毛

皮、枸杞等30余种农特

产品、文旅产品。

有效提升 有效提升

可持续

影响指标

加快推进盐池文旅融合

发展
长期 长期

满意度指标

服务对象

满意度

指标

群众满意度 ≧98% ≧98%

20 20
同效益指标得

分计算方式。
 游客满意度 ≧98% ≧98%

总 　　　 分 100 100

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的100-80%（含）、

80-50%（含）、50-0%合理确定分值。
　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指标（即指标值为≤

**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。


