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根据财政项目绩效考评的文件要求，现将盐池县 2023年消

费券项目绩效评价情况报告如下：

一、绩效目标批复下达情况

一是 2023 年下达盐池县消费券项目累计 211.273 万元，主

要是通过发放不同面值的政府消费券，拉动社会消费，扩大内需，

促进经济发展。

二是本级财政项目资金已经与 2023年 1月下达，并上报项

目绩效自评申报表，项目已经实施完毕。

二、绩效目标完成情况分析

（一）项目资金投入情况分析

1.项目资金到位情况分析

项目资金 211.273万元全部到位。

2、项目资金执行情况分析

项目由盐池县投资促进服务中心进行实施。

3、项目资金管理情况分析

严格按照我县项目管理办法，项目资金专款专用，资金使用

无违纪违规问题。

（二）总体绩效目标完成情况分析

根据《盐池县迎“双节”稳主体惠民生扩消费实施方案》（盐
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政办发〔2022〕53 号）《“约惠春天·活力盐池”促消费活动

政府惠民消费券发放工作方案》《第三届吴忠早茶美食文化节盐

池县联动系列活动方案》《2023 年“粽享欢乐·优惠一夏”促

消费活动工作方案》《关于印发首届中国（盐池）滩羊产业大会

暨电商文化旅游节政府惠民消费券活动工作方案的通知》《盐池

县“月满中秋 欢度国庆”十一黄金周促消费工作方案》等文件

精神，严格按照项目实施方案规范确定消费券项目参与商家，加

强监管，收集整理相关资料，高标准完成了项目。

（三）绩效指标完成情况分析

1.产出指标完成情况分析

（1）数量指标。下达消费券项目 211.273万元，全年全面完

成项目 7 批次 303705 张。

（2）质量指标。严格按照实施方案，及时制定项目活动内容、

对接平台监测消费券使用情况。

（3）时效指标。项目严格按照文件要求完成，全部为 2023

年消费券活动，完成率 100%。

（4）成本指标。项目建设按照消费券面值设置进行满减补贴，

确保项目建设资金补助及时到位。

2.效益指标完成情况分析

（1）经济效益分析。2023年以来，依托春节、五一、端午

等重要节庆，立足本地特色优势，组织开展了多领域、多主题、

多层次的消费促进活动，点燃了消费热情，激发了市场活力，取

得了良好成效。通过“闽禾宁”电商平台，100多家闽宁企业上架

产品 1200种，结合“云闪付”、“乐购盐池”平台开展“迎双节”、

“约惠春天 活力盐池”活动，发放政府惠民消费券 7批 505万
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元 30万余张，组织参与商家 260余家，直接带动消费 5000万元。

（2）社会效益。举办消费需求促进年启动仪式、“赶大集

下馆子逛商超赏花灯”集中促消费活动、振远美食街开街仪式、

房车家电博览会等系列活动，组织引导广大群众主动走出家门去

消费，培育消费热点、提振消费信心、释放消费潜能，截止 12

月底共接待游客 230.1万人次，同比增长 20.21%；旅游综合收入

8.01亿元，同比增长 28.16 %。。

（3）可持续影响分析。通过举办办各类促消费活动、发放

惠民消费券，带动社会消费，完成社会消费品零售增速 5%，同

时可促进农旅文商融合发展，增加农民收入，缩小城乡差距。

3、满意度指标完成情况分析。

参与消费券活动商家及消费者满意度达 100%。

三、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施

全县商贸服务业发展相对滞后，整体商业氛围不浓，休闲、

文化、娱乐等业态较少，县域人口规模偏小，整体消费潜力不足

对商贸服务业发展带来一定制约。下一步，大力实施新能源汽车、

绿色智能家居家电、电子产品替代计划，不断激发消费新活力。

四、绩效评价结果拟应用和公开情况

无

五、其他需要说明的问题

无


