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根据财政项目绩效有关要求，现就投资促进业务经费绩效自

评情况报告如下。

一、绩效目标批复下达情况

（一）年初批复下达投资促进业务经费预算和绩效目标情况。

无。

（二）年度中由县级资金安排下达投资促进业务经费预算和

绩效目标情况。

2024 年度中由县级资金安排下达投资促进业务经费

7.132918 万元。绩效目标为创新打造消费新场景，解锁消费 N

种可能，进一步活跃本地消费市场，通过发放消费券以刺激消费，

带动相关产业发展，进而优化投资环境，进而撬动居民消费，促

进经济的内循环，释放消费潜力，为经济增长注入新活力。

二、绩效目标完成情况分析

（一）资金投入情况分析

1、项目资金到位情况分析。县财政局以盐财（建）指标〔2024〕

410 号下达项目资金 7.132918 万元，实际到位资金 7.132918 万

元。

2、项目资金执行情况分析。项目资金由盐池县工业信息化
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和商务局组织进行实施，截止目前，资金支付 71329.18 元，其

中支付吴忠市聚响网络科技有限公司“新潮流·新精彩”盐池全

民狂欢盛宴活动和“数商兴农进宁夏”政府惠民消费券技术服务

费 17600元；支付宁夏艾特斯文化传媒有限公司 2024年乐购盐

池·惠享生活”消费季暨消费品以旧换新活动场地搭建及宣传费

用 30000 元；宁夏久预立商业管理有限公司活动奖补资金

10464.94万元；宁夏易龙信息技术咨询服务有限公司 10000元；

盐池县威泰网络科技有限公司 3264.24元。

3、项目资金管理情况分析。为加强奖补资金使用管理，我

单位对申请企业、个体等提交的活动资料进行了全面审核，大额

支出严格执行“三重一大”制度，经会议研究决定，规范执行财务

支出流程，确保资金安全，严格按照我县项目管理办法，项目资

金专款专用，资金使用无违纪违规问题。

（二）绩效目标完成情况分析

1、产出指标完成情况分析

（1）数量指标。下达投资促进业务项目 71329.18元，全面

完成促消费活动及消费券资金补贴项目。

（2）质量指标。严格按照实施方案，及时组织申报，按事项

完成各项任务

（3）时效指标。项目严格按照文件要求完成，全部为 2024

年补贴资金，完成率 100%。

（4）成本指标。2024 年下达并支付资金 71329.18 元，资金

执行率 100%。

2、效益指标完成情况分析
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（1）经济效益。从结合“云闪付”“乐购盐池”平台开展“喜迎

新春·乐购盐州”“嗨翻五一·提前放价”等吃穿用类商品促销活动 3

批次，2024 年完成社会消费品零售总额 25.52 亿元，同比增长

4.8%。

（2）社会效益。极大推动以服务为主的第三产业发展，带

动餐饮、娱乐、商业、交通运输等相关产业的发展，有效促进产

业结构的融合。大力开展餐饮住宿、服装百货、家居建材、汽车

家电、房地产销售等各类促销活动，采取政府补贴、商家让利、

平台带动等线上线下融合共促，多措并举促进市场消费回暖升温。

3、满意度指标完成情况分析。申报补贴商户满意度达 98%

以上。

三、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施

此次自评均完成绩效指标，通过此次自评工作，使我单位相

关自评人员更加掌握绩效自评的相关制度及指标设置，在今后的

自评工作中，尤其在设定年初目标值时，严格按照相关制度要求

综合考虑各方面影响因素，科学合理的设定目标值，不过高或过

低的设定目标值。目前，全县商贸服务业发展相对滞后，整体商

业氛围不浓，休闲、文化、娱乐等业态较少，县域人口规模偏小，

整体消费潜力不足对商贸服务业发展带来一定制约。下一步，进

一步精准高效助企纾困，持续推进企业减负、落实便民惠民政策、

优化营商环境、推动经济高质量发展。充分利用各类节假日，结

合商贸零售企业线上消费发展趋势，陆续开展发放消费券、汽车

家电下乡等各类促消费系列活动，持续推动消费增容扩量。
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四、绩效自评结果拟应用和公开情况

我单位会及时整理、归纳、分析、反馈绩效评价结果，将绩

效评价结果应用作为全过程预算绩效管理的落脚点。

五、其他需要说明的问题

无。



附件2

盐池县本级部门项目支出绩效自评表
（ 2024年度）

项目名称 投资促进业务经费

主管部门 盐池县工业信息化和商务局 实施单位 盐池县工业信息化和商务局

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 7.132918 7.132918 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 7.132918 7.132918 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

  举办形式多样的促消费活动，带动经济增长。

     从结合“云闪付”“乐购盐池”平台开展“喜迎新春·乐购盐州

”“嗨翻五一·提前放价”等吃穿用类商品促销活动3批次，2024年完成

社会消费品零售总额25.52亿元，同比增长4.8%。

绩

效

指

标

一级

指标
二级指标 三级指标

年度指标值

（A）

全年实际值

（B）
分值 得分 得分计算方法

偏差原因分析

及改进措施

产

出

指

标

（40

分）

数量指标

（10分）

开展促消费活动，在节假日

来临之前发放政府消费券
≥1 3 10 10

完成值达到指标

值，记满分；未

达到指标值，按

B/A或A/B×该指

质量指标

（10分）
按时限要求完成 100% 100% 10 10

1.若为定性指

标，则根据“三

档”原则分别按

照指标值的100-

80%（含）、80-

50%（含）、50-

0%来记分。

2.若为定量指

标，完成值达到

指标值，记满

分；未达到指标

时效指标

（10分）
项目完成时间 2024年12月 2024年12月 10 10

成本指标

（10分）
投资促进业务经费 7.132918万元 7.132918万元 10 10

效

益

指

标

（40

分）

经济效益

指标（20

分）

带动消费、促进经济发展 长期 长期 20 20

1.若为定性指

标，则根据“三

档”原则分别按

照指标值的100-

80%（含）、80-

50%（含）、50-

0%来记分。

2.若为定量指

社会效益

指标（20

分）

拉动消费需求 长期 长期 20 20

满意

度指

标

（10

服务对象

满意度

指标（10

分）

群众满意度 ≥95% ≥95% 10 10
同效益指标得分

计算方式。

总 　　　 分 100 100

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的100-80%（含）

、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。
　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指标（即指标值

为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

    5.总分=绩效指标90分+资金执行情况10分，请大家务必按照勾稽关系准确计分。


